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La elaboracién de periddicos escolares ofrece a docentes de diversas dreas una
herramienta que fortalece en los estudiantes, mediante trabajo cooperativo: el
albafetismo en medios, la competencia comunicativa y el desemperio como
ciudadanos participativos, entre otros. Este documento se enfoca en aspectos
fundamentales para la creacion de este tipo de medio, como son, la definicion del
propdsito, el formato y la organizacion. Ademas de, las etapas de su elaboracion y

los estilos y géneros periodisticos mas comunes.

La elaboracién de periédicos escolares ofrece a docentes de diversas areas una
herramienta que fortalece en los estudiantes, mediante trabajo cooperativo: el
albafetismo en medios, la competencia comunicativa y el desempeno como
ciudadanos participativos, entre otros. Este documento se enfoca en aspectos
fundamentales para la creacién de este tipo de medio, como son, la definicién del
propdsito, el formato y la organizacién. Ademas de, las etapas de su elaboracién y los

estilos y géneros periodisticos mas comunes.

ELABORACION DE PERIODICOS ESCOLARES

Para los docentes que tengan en mente llevar el periédico escolar de su instituciéon del
formato impreso a uno digital que se pueda leer en Internet, recomendamos consultar

el articulo “Periédicos Escolares Digitales”.



La utilizacion de periédicos en el aula de clase ofrece a docentes de diversas areas
una herramienta de apoyo para fortalecer en los estudiantes un conjunto amplio de
competencias. La primera, y mas obvia, es la competencia comunicativa (lectura y
escritura), que a su vez se convierte en pilar fundamental para el desarrollo de otras
competencias tales como ciudadania participativa, generacién de convivencia,

pensamiento critico y capacidad de analisis [1].

Hay dos maneras basicas de utilizar los periédicos en el aula de clase: mediante la
lectura y analisis de algunos periddicos que han demostrado un buen nivel de
objetividad en el tratamiento de las noticias y mediante la elaboracidon de un nuevo

medio de comunicacién en forma de periddico.

La lectura y analisis de peridédicos permite desarrollar en los estudiantes destrezas y
habilidades para entender las multiples capas de los mensajes que se encuentran en
estos. Aprender a “desarmar” los mensajes (analizar, deconstruir, decodificar, “leer”)
para ver sus multiples capas constituye un aspecto importante del alfabetismo en
medios. Segun el “Conjunto de Herramientas de CML para Alfabetismo en Medios”
(CML Medialit Kit), la educacién actual debe ofrecer al estudiante la oportunidad de
fortalecer la observacién y la interpretacién; profundizar la comprension y la
apreciacién; cuestionar estereotipos (representaciones incorrectas o insuficientes);
hacer aflorar prejuicios y puntos de vista; descubrir motivaciones; exponer mensajes
implicitos que son menos obvios; proporcionar perspectiva y significado a los que
crean los medios; y aclarar los efectos e implicaciones de un mensaje [2].
Adicionalmente, esta forma de utilizar los periddicos es un paso importante para

motivar a los estudiantes a producir nuevos textos.

Por otra parte, cuando se elabora un periddico escolar, se requiere que los estudiantes

desarrollen habilidades basicas para escribir: organizar los pensamientos, hacer un

primer borrador y expresar ideas (editar, pulir y presentar un producto final) [2]. Esta
forma de utilizar el periédico, demanda que los estudiantes produzcan mensajes en
forma de escritos (articulos de opinién, noticias, etc); avisos publicitarios persuasivos

(texto e imagen); o caricaturas. Citando nuevamente el “Conjunto de Herramientas

para Alfabetismo en Medios”, la educacién actual debe ofrecer al estudiante, con la

produccién de medios, la oportunidad de involucrar la aplicaciéon de multiples
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inteligencias; comprometerse activamente con su propio aprendizaje; incrementar la
motivacién y el disfrute del aprendizaje; generar nuevas avenidas para
representaciones alternativas; generar opciones para comunicarse fuera del aula;
reforzar la autoestima y la auto expresién; y permitir la aplicacion practica, en el

|"

“mundo real”, de conceptos tedricos [2].

Como se puede apreciar, ambas utilizaciones de un medio de comunicaciéon masivo,
como lo es el periédico, demandan el desarrollo de nuevas competencias en los
estudiantes. Desarrollo que se puede abordar desde diferentes asignaturas por medio
de la incorporacién en ellas del alfabetismo en medios, bien sea a través del uso y
analisis del contenido de medios existentes y/o a través de la produccion de medios
[3].

El “Centro para el Alfabetismo en Medios” define el alfabetismo en medios como “un

enfoque de educacién para el siglo XXI que suministra un marco de referencia para
acceder, analizar, evaluar y crear mensajes en una diversidad de formatos (desde
impresos hasta videos o Internet). El alfabetismo en medios conduce a la comprensién
del papel que juegan los medios en la sociedad, asi como a las habilidades esenciales

de indagacion y auto expresidn necesarias para los ciudadanos de una democracia”

[2].

Este documento tiene como objetivo ofrecer a los docentes una serie de pautas para
conformar un equipo que elabore un periddico escolar con el propodsito de ayudar a
gue los estudiantes se conviertan en personas competentes, criticas y alfabetas en
medios escritos, para que puedan controlar la interpretacién de lo que escriben y leen,

en lugar de que la interpretacién los controle a ellos [2].

FUNCIONAMIENTO DE UN PERIODICO
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No hay mejor forma de dimensionar qué significa el proyecto de elaborar un periédico
escolar que comprender la forma como funciona uno comercial. Por lo tanto se
abordaran cada una de las etapas principales de la elaboracién de este: consejo de
redaccion, investigacion, diagramacion, redaccién, edicién, armada o composicion,
impresion y distribucidon [4]. Pero antes se debe definir, por una parte, el propdsito
comunicativo del medio que se va a publicar y por la otra, el tipo de organizacién
(plantilla de cargos) que permita publicar las ediciones a tiempo, con el formato y la

calidad informativa que espera la audiencia.

PROPOSITO, FORMATO Y ORGANIZACION

PROPOSITO. Toda publicacidn, desde su primera edicidn, debe tener claramente
definido su propdsito comunicativo. Este es un aspecto particularmente importante
para los periédicos escolares, ya que una publicacién de este tipo sin una definicién
evidente de propésito termina convertida en una mezcolanza de temas sin estructura

ni organizacién logica; y por lo tanto, sin audiencia.

En el mercado existen publicaciones dedicadas a un solo tema (tecnologia, farandula,
moda, politica, administraciéon y negocios, economia, etc) y publicaciones variadas
que contienen diversas secciones (politica, nacién, tecnologia, gente, etc). En el
primer caso, el propdsito es cubrir en profundidad la tematica escogida para una
audiencia especializada. En el segundo, la audiencia es amplia y el propdsito puede
ser noticioso, de analisis, etc. Para definir el propdsito es necesario preguntarse: ;qué
VOy a comunicar?; ja quién me voy a dirigir? y jcon que periodicidad lo voy a hacer?
En el caso de un periddico escolar, si se piensa publicar cada tres meses, resultara
muy dificil incluir verdaderas noticias (primicias), debera entonces orientarse al
analisis de las noticias sucedidas en ese periodo de tiempo o a hacer un recuento de

ellas.

FORMATO. Otro aspecto importante a definir es el formato que tendra el periddico
escolar, pues esta directamente relacionado con el costo de impresién, cuyo valor se
puede determinar teniendo en cuenta para cada edicién: tamafo, nUmero de paginas,
tipo de papel, niumero de tintas (colores) y cantidad de ejemplares (tiraje). El formato

elegido también dara la pauta para seleccionar la herramienta informatica con la cual



se diagramara y armara y, la forma como se imprimira (impresora o servicio externo

de impresion).

ORGANIZACION. El tercer paso consiste en seleccionar los estudiantes que van a

asumir los cargos requeridos para que el periédico se pueda publicar. En la asignacién

de cargos se debe tener en cuenta la capacidad, actitud y gusto de cada uno de los
candidatos. Es muy importante instruir a cada uno de los seleccionados en las tareas y

responsabilidades especificas que tendran dentro del periddico escolar.

Otro aspecto que debe tenerse en cuenta es el horario en el cual va a desarrollarse
este proyecto. Determinar la materia o materias que intervendran, el nimero de horas
semanales de clase destinadas al periddico y la cantidad de horas extracurriculares

gue demandara.

Es vital para el éxito del proyecto la escogencia del EDITOR, pues es él quien va a
coordinar y a revisar el trabajo de los demas miembros del equipo. El Editor es el
encargado de convocar y coordinar los consejos de redaccién en los que participan
todos los miembros del peridédico escolar. El Editor cuida que los materiales que se
publican no vayan en contra del propdsito comunicativo del periédico, ni de su
formato o periodicidad. Se encarga de decidir, en buena medida, qué se publica, qué
imagenes son apropiadas y cuando se publica algo. Su objetivo es presentar un
periédico en perfectas condiciones y sin errores de ningun tipo. Ademas, coordina
todos los procesos necesarios para que los temas se elaboren de manera puntual e

impecable.

Los REPORTEROS son los que se encargan de proponer temas, investigarlos y redactar
los textos que se van a publicar sobre estos. Deben desarrollar habilidad para manejar

el Procesador de Texto y para escribir oraciones, formar parrafos y elaborar textos

extensos.

Los FOTOGRAFOS o reporteros graficos acompafian a los redactores y toman

fotografias que sirvan como apoyo de los textos. Quien o quienes ocupen este cargo
deben desarrollar competencias tecnolégicas como manejo de la cdmara digital o del

escaner, conocimiento de técnicas basicas de fotografia y de herramientas

informaticas para edicién de imagenes.
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El DIAGRAMADOR / ARMADOR se encarga de planear la apariencia grafica de la
publicaciéon y de hacerla realidad cuando los redactores y fotégrafos entreguen los
textos listos para armar el periddico. Debe desarrollar competencia para el manejo de
herramientas informaticas que permitan componer las diferentes paginas. Al
encargado de esta labor se le encomienda la tarea de disponer diferentes elementos
en las paginas de un periddico (anuncios, fotografias, textos, titulares, etc) de tal

forma que componga formas armodnicas [5].

Los periodicos comerciales cuentan ademas con otras areas diferentes a la de
redaccidn: produccién, comercial y administrativa. La primera se encarga de imprimir
el periddico tal y como lo concibio el equipo de redaccion. La segunda se
responsabiliza de vender los avisos publicitarios (parte fundamental de los ingresos
del periddico) y de realizar la distribucién. La tercera administra el personal, hace las

compras de los insumos necesarios y realiza el manejo financiero y contable.

Desde el punto de vista del Alfabetismo en Medios seria ideal incluir en el periddico
escolar un equipo que se encargue de vender publicidad con el fin de ayudar a
financiar los costos que se generen. Este equipo esta conformado por vendedores de
publicidad y un DISENADOR PUBLICITARIO que se encargue de elaborar los avisos.
Para desempafar este ultimo cargo, el estudiante debe desarrollar competencia en
creacion de lemas e imagenes, ademas de estrategias de venta persuasivas. El
Disefador Publicitario se encarga de elaborar textos (esléganes, frases, titulos)
atractivos, informativos, sintéticos y convincentes [5]. Es muy importante que se
establezca un “divorcio” explicito entre el disefiador publicitario y los demas
miembros del peridédico escolar. La pauta no puede condicionar de ninguna manera los

temas que se van a tratar en el periédico.

ETAPAS DE LA ELABORACION DE UN PERIODICO

Los estudiantes deben reflexionar acerca de como funciona un periédico. En las
diferentes etapas de su elaboracién se toman decisiones a las cuales no tiene acceso
la audiencia a quien va dirigido (temas, palabras, fotografias o propuestas que son

rechazadas), la audiencia solo lee lo que se acepta en los Consejos de Redaccion [2].



CONSEJO DE REDACCION. Todos los articulos, avisos publicitarios y caricaturas que
se publican en los periddicos son construidos por un grupo de personas que aunan
esfuerzos para elaborar un producto que resulte interesante para el publico objetivo
(audiencia). Esta elaboracién se inicia con el Consejo de Redaccion en el que, como ya
se dijo, deben participar todos los miembros del periddico: editor, reporteros,

fotégrafos, diagramador y disefladores publicitarios.

En este Consejo los redactores proponen diversos temas. Entre estos se seleccionan
los mejores y se determina el enfoque y género de cada uno de ellos. A continuacion,
se asignan a los redactores y, se define cual es la posicidén que va a asumir el
periédico frente al tema principal de cada edicion. Esta posicién debe reflejarse en el
editorial. Los temas propuestos deben ajustarse al propdsito comunicativo definido
para el periédico; de tal forma que, si el propdsito comunicativo es informar sobre
hechos sucedidos en la comunidad en la que se encuentra ubicada la institucién
educativa, un tema internacional que no repercuta directamente en esa comunidad no
debe considerarse para ser incluido en el periédico, por bueno o atractivo que sea.
Adicionalmente, este espacio se debe aprovechar para hacer un balance de la

respuesta que han tenido entre el publico las ediciones anteriores [4].

INVESTIGACION. En esta etapa del proceso los actores principales son los periodistas
(redactores) y los reporteros graficos. Para cada uno de los temas definidos en el
Consejo de Redaccion, deben precisar muy bien sobre qué van a investigar, localizar
las fuentes, recolectar la mayor cantidad de informacidn posible, tomar las fotografias

gue sirvan de apoyo grafico y organizar todo el material.

La metodologia empleada por un periodista para investigar un tema depende del
género que se va a utilizar en la redaccion de este, pues no es lo mismo investigar

para hacer un reportaje que para hacer un informe [4].

Es deseable que las fotografias se tomen con una camara digital para reducir costos,

seleccionar las mejores fotografias en el momento que se toman, facilitar la utilizacion
de estas y contribuir a desarrollar en los estudiantes competencias con esta
tecnologia. Desde el punto de vista periodistico, cada imagen debe ser un fragmento
congelado de la realidad que encierre una noticia, un mensaje o una celebracién. La

fotografia es el complemento del texto escrito.
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DIAGRAMACION. La diagramacién hace referencia al aspecto visual de un impreso; al
proceso de planificar cémo se veran reunidos textos e imagenes en forma armodnica y

organizada, de manera que el lector se sienta a gusto con el periddico.

Luego de realizar la investigacién, los redactores y reporteros graficos pueden
establecer la cantidad de material de que disponen para redactar el texto y las
fotografias de apoyo. Con esta informacién, el responsable de cada tema se pone de
acuerdo con el diagramador para reservar el espacio mas adecuado y su ubicacién
dentro de la publicacién. La forma mas practica de medir un espacio es comprobar
cuantas palabras o caracteres con una fuente y tamafio determinados caben en él; la
mayoria de los Procesadores de Texto ofrecen la posibilidad de contar caracteres,
palabras y parrafos. Esta etapa esta intimadamente relacionada con el formato
(tamafio), el nUmero de paginas y el espacio disponible en el peridédico (espacio total

menos el espacio reservado para los avisos publicitarios).

El estudiante encargado de la diagramacién puede disefiar, con ayuda del Procesador
de Texto, una plantilla a escala de una pagina real del periédico. Sobre una impresién
de esta plantilla se dibuja a mano alzada (con lapiz) el esquema de la pagina en el
cual se distribuyen los avisos publicitarios, los textos de las notas y sus respectivas

fotografias.

http://eduteka.org/pdfdir/E20PeriodicoEscolarDiagramacion.php

*Haga clic en la imagen para descargar un documento en formato .php
gue contiene varios ejemplos de plantillas*

REDACCION. En esta etapa, cada periodista, basdndose en el material recopilado en
la etapa de investigacién, redacta el texto del tema que le fue asignado. Para ello,
debe utilizar un Procesador de Texto, tener en cuenta el espacio acordado con el
disefiador y utilizar el género periodistico convenido con el editor en el consejo de

redaccion.

Cada reportero realiza de manera individual un proceso de escritura que de cémo

resultado un texto que debe contener: antetitulo, titulo, sumario o subtitulo y el

cuerpo de la nota. Ademas, debe prestar mucha atencién a la manera como escribe y
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narra los hechos, para evitar incurrir en equivocaciones que den lugar a
tergiversaciones o malas interpretaciones debido a errores de estilo, de puntuacion o

de gramatica o, por una interpretacién errada de los hechos que relata [4].

EDICION. La edicién no solamente tiene como objetivo corregir y depurar los textos y
lograr que éstos estén perfectamente redactados, también tiene como fin lograr que
la informacion este bien interpretada [4]. Por eso, en esta etapa el editor revisa los
textos del periddico con el fin de pulirlos: agrega puntos, quita informacion, corrobora
datos y da uniformidad a la informacion tratando de mantener el estilo de cada

reportero.

ARMADA. La armada es la segunda fase de un proceso que se inicia con la
diagramacién de las paginas del peridédico. El conjunto diagramacién / armada debe
lograr una lectura facil de los textos mediante la utilizacion de fuentes legibles que
tengan un tamafio adecuado y que sean uniformes y estén de acuerdo con la
importancia de las notas (las nota mas importante de una pagina va arriba y se utiliza
una fuente mas grande en el titulo). El uso de plantillas para diagramar las paginas
facilita el trabajo y ayuda a mantener la unidad visual y el estilo a lo largo de todas las

ediciones.

Mediante una diagramacién atractiva se logra, en buena parte, que los lectores se

animen a leer los contenidos [4].

En la etapa de diagramacién se separaron los espacios destinados para los anuncios
publicitarios, el espacio restante se dedica a las notas de la ediciéon. Aqui, se incluyen
también los avisos elaborados por los disefiadores publicitarios. Es muy importante
gue los estudiantes reflexionen sobre lo que significa una audiencia en “animo
receptivo”, audiencia que resulta interesante para las empresas que desean publicitar
sus productos. El objetivo de los anunciantes es promover que una audiencia cautiva

desee lo que en realidad no necesita [2].

En esta epata se pueden utilizar, dependiendo del formato y de la complejidad del
periddico, diferentes alternativas de software. Si el peridédico es tipo boletin (tamafio
carta), se puede utilizar el Procesador de Texto para armarlo. En caso de que sea mas

complejo, se puede utilizar software como Microsoft Publisher, QuarkXPress o



PageMaker.

IMPRESION. Consiste en imprimir sobre papel el periddico elaborado en un
computador. Existen tres opciones: imprimir todo el tiraje en una impresora laser o
InkJet; imprimir un original y sacar fotocopias de este; o contratar este servicio con
una empresa especializada. La decisién dependera en gran media del presupuesto y
del tiraje (nUmero de ejemplares) que tenga el peridodico. Normalmente, a una
empresa externa se le entregan los archivos con las paginas de la publicacion,
especificando si deben imprimir en monocromia (una sola tinta) y o en policromia
(mas de dos tintas). Algunas de estas empresas solicitan la separacién de colores,

tarea que se realiza muy facilmente con programas como QuarkXPress o PageMaker.

DISTRIBUCION. Es la Ultima etapa en la elaboracién de un periédico y esta
intimamente relacionada con la audiencia a la cual va dirigido. Los periédicos
comerciales realizan la distribucién por medio de suscripciones o de puntos de venta
estratégicos como tiendas, librerias, supermercados, etc. Regularmente, la audiencia
de los periddicos escolares es la comunidad educativa a la que atiende el colegio y el

medio mas comun de distribucion es a través de los mismos estudiantes.

ESTILO Y GENEROS PERIODISTICOS

ESTILO. Se puede hablar de tres estilos periodisticos basicos: informativo, de opinién

y ameno.

El ESTILO INFORMATIVO busca captar la atencién del lector desde el primer momento
con eficacia y continuidad mediante una escritura natural, clara y concisa. La
naturalidad estd relacionada con la sencillez tanto en la composicién de lo que se
escribe como en las palabras que se emplean. La claridad tiene relacién con el
pensamiento que obedece a las leyes elementales de la légica: Escribe claro quien
piensa claro. La concisién se asocia a la utilizaciéon de las palabras indispensables y

significativas para expresar lo que se quiere decir [6].

El ESTILO DE OPINION es el que se utiliza en editoriales y articulos de opinién. Su
objetivo es persuadir al lector y sus principales formas son: didascélico, objetivo e

interpretativo. El modo didascalico de solicitar opinién es el tomar una posicién
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abiertamente, busca provocar la adhesidn y el aplauso mas que la reflexiéon. El modo
objetivo analiza los hechos friamente, sin tomar una posicién abierta, aunque induzca
a tomarla. El modo interpretativo ofrece muchos datos de tal manera que sea el lector

guien tome posicién respecto al tema [6].

El ESTILO AMENO es muy comun en revistas de fardndula y moda. También lo utilizan
algunos columnistas de opinién. De los tres estilos, es el mas libre y puede aplicarse a

todo tipo de temas [6].

GENEROS. Son las modalidades de escritura utilizadas para redactar la informacién
gue aparece en los periddicos. Los principales géneros periodisticos son: noticia,
informe, reportaje y comentario. Para los tres primeros se utiliza generalmente el

estilo informativo y para el dltimo el de opinién [6].

La NOTICIA es el registro de sucesos recientes, interesantes y nuevos o desconocidos

para una audiencia. En su redaccién es muy util responder las preguntas que en
periodismo se denominan las 5 W: ;Qué ha sucedido? (What); ;Quiénes son sus
protagonistas? (Who); ;Dénde ha sucedido? (Where); ;Cuando ha sucedido? (When); y
¢Por qué ha sucedido? (Why). Es importante recopilar, en la etapa de investigacion, los
datos que permitan responder con claridad a cada uno de estos interrogantes. Si

alguno de ellos se queda sin respuesta, la noticia quedara incompleta [7].

EL INFORME es el género periodistico que traduce, en un lenguaje que entienda
cualquier lector medio, temas que contienen hechos, datos o estadisticas producidos
por especialistas. Este genero se utiliza en las publicaciones generales para escribir
los temas de secciones con alto grado de especializacién: tecnologia, sociedad,

familia, economia, etc [6].

Los temas o secciones especializados del periédico escolar se pueden redactar
utilizando este género: Gltimos modelos de computador, aumento de divorcios,

consumo de drogas, gastos escolares, etc.

Mediante el REPORTAJE se logra un desarrollo mas amplio de un acontecimiento
noticioso. Es mas extenso que la noticia y busca suministrar al lector hechos alrededor
de un tema de actualidad. La entrevista encaja dentro del reportaje y por medio de

esta se pretende relatar una conversacién sostenida con una determinada persona. El
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lenguaje utilizado debe ser claro, directo, creativo y ameno, y puede ser literario,

narrativo o descriptivo [4].

El COMENTARIO es la resonancia de la noticia. Corresponde al editorial y a las
columnas de colaboradores. Su estilo es el de opinién. Mediante el editorial, el
periddico escolar fija su posicidon con respecto al tema principal de cada edicién. Este
se puede elaborar de manera colectiva, algo que resulta muy formativo para los
estudiantes ya que deben realizar en forma cooperativa procesos de: lluvias de ideas,

planeacién, composicion y revisién [2].

Las columnas de opinidn son escritos en los que se reflexiona acerca de un hecho o un

problema de actualidad que esté directamente relacionado con la audiencia a la cual
va dirigido el periédico. Ademas, es una forma de involucrar a otros estudiantes mas
jévenes, que aunque no son miembros del periddico, si estan interesados en formar
parte de él cuando estén en grados superiores. Esta es una buena oportunidad para

que hagan sus primero pinos en el periodismo escolar.

LA CRONICA es un “relato descriptivo sin opiniones ni fantasias que, con estilo propio
y manejo original del lenguaje, desarrolla la noticia, la humaniza, la hace mas
vivencial e involucra al lector como protagonista” [9]. Tiene cono fin la reconstruccién
cronoldgica de un hecho, en la que el tiempo juega un papel muy importante. Este
género maneja algunos elementos del reportaje sin alcanzar su profundidad. Incluye

valoraciones subjetivas del periodista y al mismo tiempo admite un estilo literario [8].

LA ENTREVISTA es la “comunicacién personal y planeada con un personaje, para
conocer sus opiniones sobre un tema de interés” [9]. Tiene como fin obtener
informacién de alguien, que resulte interesante para la audiencia del periédico,
mediante el método pregunta-respuesta. Este género requiere preparacion del
redactor para elaborar el cuestionario, habilidad para conducir la entrevista y
competencia para redactar el texto que se publicard. La entrevista no sélo es un
género periodistico sino también una técnica que se puede utilizar para elaborar notas
en otros géneros. Los estudiantes deben evaluar la importancia que tiene, para la

audiencia del periddico, el personaje a entrevistar [8].


http://www.icarito.cl/icarito/especiales/especial/0,0,38035857__107,00.html
http://www.icarito.cl/icarito/especiales/especial/0,0,38035857__107,00.html

EL PERFIL se basa en las peculiaridades de un personaje e incluye las acciones buenas
0 malas de este. Este género reune elementos de la crénica, en cuanto a su estilo agqil,
y permite en su desarrollo valoraciones de tipo subjetivo de quien redacta
acompanadas de muchos datos relacionados con diversas facetas de la vida del
protagonista. El perfil esta orientado exclusivamente a seres humanos, diferente a la

cronica o el reportaje, en los que el universo resulta mas amplio. [8].

CONCLUSION

Tal como hemos podido apreciar en este breve recorrido por el funcionamiento de un
periddico y por los géneros periodisticos que puede contener, la realizacién de un
periddico escolar requiere una planeacién cuidadosa de para qué y coémo, se va a
elaborar este . Con respecto al para qué, resulta muy importante que los participantes
desarrollen habilidades que les ayuden a ser adultos funcionales (informados y
criticos) en una sociedad mediatica, que puedan distinguir entre las diferentes formas
de medios y que sepan plantear preguntas basicas sobre lo que leen [2]. Por otra
parte, el cdmo exige que se atiendan asuntos de tipo logistico y metodoldgico;

ademas, que se definan las materias escolares que van a intervenir en el proyecto.

RECURSOS:

:Qué es el periodismo? (Biblioteca Luis Angel Arango)

Crea tu periddico escolar (Icarito)

;Coémo hacer un periédico escolar?

Conjunto de Herramientas para Alfabetismo en Medios

Prensa Escuela (El Colombiano)

Prensa Escuela (El Heraldo)


http://www.tochtli.fisica.uson.mx/Foro_Divulga/mesas.htm
https://eduteka.icesi.edu.co/MediaLit.php

Prensa Escuela (Diario Hoy)

e El papel de los medios en el aula (ColombiaAprende)

e ;COmo hacer un periédico escolar? (ColombiaAprende)

e KidLink: proyecto periédico escolar
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