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Descripcion

Esta rubrica evalUa el desarrollo integral de un Producto Minimo Viable (PMV) para un emprendimiento dedicado a la
produccién y comercializacién de panetones en ferias, con énfasis en la innovacién del producto, disefio y funcionalidad

del envase, asi como en aspectos de administracién y criterios de Diversidad, Equidad e Inclusién (DEI).
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Criterios de

Evaluacion

Innovacion del
Producto

Originalidad en la receta
y caracteristicas del
panetén que aportan
valor diferencial en el

mercado.

Disefio y
Funcionalidad del
Envase

Estética, practicidad y
proteccién del producto,

integrando innovacién

en materiales o formato.

Excelente (4)

Producto altamente
innovador, con
caracteristicas Unicas y
creatividad sobresaliente
que responden a
tendencias y

necesidades actuales.

Envase innovador,
atractivo y funcional, que
mejora la experiencia del
usuario y protege

eficazmente el panetén.

Bueno (3)

Producto presenta
innovacién clara 'y
aporta valor
agregado, aunque
con menor grado de

originalidad.

Envase con buen
disefio y
funcionalidad
adecuadas, con
algunos elementos

innovadores.

Aceptable (2)

Innovacién limitada,
con pequefos
cambios respecto a
productos existentes,

poco diferenciador.

Envase funcional pero
con disefio poco
atractivo y sin
innovacion

destacable.

Bajo (1)

No presenta
innovacién
significativa o el
producto es una
réplica simple sin

aportes nuevos.

Envase poco
funcional, con
deficiencias en
proteccién o disefio,

sin innovacién.



Criterios de

Evaluacion

Viabilidad
Administrativa y
Financiera
Planificacién de costos,
presupuesto y
organizacion que
aseguran la factibilidad

del emprendimiento.

Estrategia de
Comercializacion
Definicién clara de
canales, publico objetivo
y tacticas para la venta

en ferias.

Incorporacion de
Diversidad, Equidad e
Inclusién (DEI)
Consideracién activa de
DEI en producto,
comercializaciéon y

equipo de trabajo.

Calidad y
Presentacion del
Producto Final
Conformidad con
estandares de calidad,
sabor, textura y
presentacién general del

paneton.

Excelente (4)

Plan administrativo y
financiero detallado,
realista y bien
fundamentado que
garantiza viabilidad del

PMV.

Estrategia completa,
segmentada y efectiva
gue maximiza el alcance
y la comercializacién en

ferias.

Integracion sobresaliente
de DEI, promoviendo
inclusién en todas las
etapas del proyecto y en
la atencién a diversos

publicos.

Producto final de alta
calidad, bien presentado
y que cumple o supera
expectativas sensoriales

y visuales.

Bueno (3)

Plan adecuado con
estimaciones
financieras
razonables pero con
algunos detalles por

mejorar.

Estrategia
adecuada con
publico objetivo
definido y canales
claros, aunque con

menor profundidad.

Incorporacién clara
de aspectos DEI en
algunos procesos

del proyecto.

Producto de buena
calidad con
presentacion
adecuada, aunque
con aspectos

mejorables.

Aceptable (2)

Plan administrativo
basico con
limitaciones en la
estimacién financiera
o estructura

organizacional.

Estrategia genérica
con poca
segmentacion o
canales poco

definidos.

Reconocimiento
basico de DEI sin
acciones concretas o

limitadas en alcance.

Producto aceptable
con deficiencias
visibles en calidad o

presentacion.

Bajo (1)

Plan insuficiente o
poco realista que
compromete la
viabilidad del

emprendimiento.

Estrategia inexistente
o inapropiada para el
contexto del

emprendimiento.

No considera aspectos
de diversidad,
equidad ni inclusién

en el proyecto.

Producto con baja
calidad y presentacién
deficiente que afecta

su aceptacion.



Criterios de

Evaluacion

Creatividad en la
Promocion y
Marketing

Uso de recursos
innovadores para dar a
conocer y posicionar el

producto en ferias.

Trabajo en Equipo y
Comunicacion

Colaboracién efectiva,
distribucién de roles y

comunicacién clara

durante el desarrollo del

PMV.

Excelente (4)

Estrategias creativas y

originales que captan la

atencién y diferencian el

producto eficazmente.

Trabajo en equipo
ejemplar con roles
claros, comunicacién
fluida y resolucion

eficiente de conflictos.

Bueno (3)

Estrategias
adecuadas con
elementos creativos
aunque poco

innovadores.

Colaboracién buena
con comunicacién
adecuada y roles
definidos en

general.

Aceptable (2)

Estrategias basicas y
poco creativas, con
impacto limitado en

el publico.

Colaboracién
irregular con
problemas puntuales
en comunicacion o
distribucion de

tareas.
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Bajo (1)

Falta de creatividad o
inexistencia de
estrategias

promocionales.

Trabajo en equipo
deficiente con mala
comunicacion y falta

de coordinacién.



